24

Carlos Eduardo Uchda Fagundes

CONVENIO DO PROGRAMA LUX BRASIL
E RENOVADO POR MAIS DOIS ANOS

O projeto setorial devera contar com um investimento de cerca de
RS3,9 milhdes para a realizacdo de acdes promocionais no exterior

Por Luciana Freitas
Associacdo Brasileira da Inddstria de Iluminagdo
(Abilux) e a Agéncia Brasileira de Promoc¢do de
Exportagoes e Investimentos (Apex-Brasil) renova-
ram, em setembro de 2017, por mais dois anos, o
convénio de cooperacgdo técnica e financeira “Lux
Brasil”. Com investimentos previstos de cerca de R$3,9 mi para
o periodo, o Programa tem como principal atribuicao, a realizacao
de acdes promocionais no exterior e o auxilio as empresas asso-
ciadas na formacao, adequacao e qualificacao de seus produtos.

Nesta etapa, o Projeto tera como mercados-alvo prioritarios: Bolivia,
Chile, Estados Unidos, Paraguai, Peru e os mercados-alvo secun-
darios: Argentina, Coldmbia, Emirados Arabes Unidos e Panama.

O Lux Brasilé um projeto setorial, desenvolvido em parceria técnica-financeira
com a Apex-Brasil, Agéncia Brasileira de Promocao de Exportacdes e
Investimentos. Os projetos setoriais fazem parte das acdes da Apex-Brasil
em apoiar a promo¢ao da inddstria brasileira no mercado internacional.
Essa iniciativa é desenvolvida em parceria com as associagoes empre-
sariais que representam os setores produtivos. Praticamente todos os
setores da economia brasileira sao atendidos pela Apex-Brasil.

Os convénios de cooperacao técnica-financeira se baseiam em:

e Facilitar o acesso das empresas brasileiras aos principais
mercados internacionais;

¢ Prospectar oportunidades de negécios de exporta¢ao;

e Melhorar a percepcao internacional sobre as empresas, pro-
dutos e servigos brasileiros.

Carlos Eduardo Uchda Fagundes, administrador e presidente
da Associacdo Brasileira da Indistria de Iluminacdo (Abilux) e
do Sindicato da Indistria de Lampadas e Aparelhos Elétricos de
lluminagdo no Estado de SP (Sindilux) da mais detalhes sobre a
renovacao do Programa Lux Brasil. Confira.

Como nasceu a iniciativa de se criar o Lux Brasil?

O programa de internacionalizacdo foi lancado na década de
70 pela Abilux, um verdadeiro marco para o setor, e que tinha,
como principal objetivo, a busca constante de novas tecnologias,
modelos de negdcios e o principal, muita vontade de desbravar
mercados externos, através das missdes e viagens dos empre-
sarios organizadas pelo grupo.

Foi importante para despertar o espirito empreendedor nos
empresarios participantes. Em 2011, passou a receber o apoio
da Apex-Brasil. Ap6s a realizacdo de um trabalho de branding
setorial, passou a ser identificada pela nova marca: “Lux Brasil”,
a marca setorial para promoc¢do das exporta¢des do setor.

Desde quando existe o Programa?
Desde 2011. Foi quando o setor passou a receber apoio técnico-financeiro

da Apex-Brasil através de convénio firmado com esta agéncia e que trouxe
para as empresas do setor uma visdo mais apurada das oportunidades
de mercado e ferramentas de promogao comercial para exportacdes.

Com gue finalidade o convénio foi renovado em setembro de 2017?

O ciclo de cada programa dura, em média, dois anos, e durante
este periodo, além da execucdo das ag¢des previstas, a entidade,
empresas participantes e a Apex-Brasil discutem, permanentemen-
te, o planejamento estratégico setorial de internacionalizacao.

Para o ciclo 2017-2019, a finalidade do programa é gerar cresci-
mento sustentdvel do valor exportado pelas empresas do projeto,
aumentar a quantidade de empresas exportadoras, posicionar o
design Brasil em iluminacdo, aumentar a regularidade das ex-
portacdes e melhorar as condi¢des competitivas das empresas.

De gue recurso vira o investimento anunciado de cerca de R$3,9
milh6es para os proximos dois anos e em que ac¢des sera aplicado?

Do valor total previsto neste convénio de internacionalizagdo do
setor, 60% dos recursos serdo oriundos da Apex-Brasil e 40% do
setor privado, ou seja, das empresas participantes do projeto setorial.

Serdo investidos em agdes estruturantes (estudo de competi-
tividade e capacitagdo); inteligéncia comercial (estudos de mer-
cado, estudos logisticos, prospec¢des); promogao de negdcios
(apoio em feiras internacionais, missdes, rodadas de negdcios
com potenciais compradores), entre outras a¢des de promo¢do
da imagem dos produtos brasileiros e do Brasil como fornece-
dor de produtos e componentes de qualidade para iluminagdo.

Como seraa realizadas as acdes promacionais no exterior por meio
do Programa?

Participagdo do setor nas principais feiras internacionais do
segmento, rodadas de negdcios no Brasil e no exterior, missdes,
agente comercial, promog¢do em PDV e projetos customizados.

Como sera prestado auxilio as empresas associadas na formacao,
adequacao e qualificacao de seus produtos?

Informagdes sobre as normativas e requisitos dos mercados-alvo
e orienta¢do para certificacdo de produtos, conjuntamente com
a diretoria técnica da Abilux, que ja auxilia as empresas do setor
nesta questao.

Em sua opinido, o que a renovacao do Lux Brasil trara de positivo
30 atual momento econémico do Pais?

Além de oportunidades de negécios e informagdes qualificadas, o
reforco na conscientizacdo do grupo de que exportar é uma saida para
ganhar competitividade, tanto no mercado externo quanto no interno,



orientacdo de que a empresa deve pensar globalmente, conhecer
0 panorama e oportunidades para o setor mundialmente ja que o
mercado doméstico também é ameacado por concorrentes globais.

Por que o Projeto tera como mercados-alvo prioritarios, nesta etapa,
os paises: Bolivia, Chile, Estados Unidos, Paraguai e Peru?

A definicdo dos mercados é a primeira etapa do planejamento estra-
tégico setorial. S3o mercados que, a priori, demonstraram as melhores
oportunidades para o segmento através de andlise de dados quantitativos,
levantamento das melhores bases de dados conhecidas mundialmente
e de acesso da Unidade de Inteligéncia Comercial e Competitiva da
Apex-Brasil, além de dados qualitativos, de experiéncia das empresas
e dos empresdrios do setor. Os mercados prioritarios sao aqueles em
que buscaremos a abertura ou o incremento das exportacoes.

Por gue Argentina, Colombia, Emirados Arabes Unidos e o Panama
foram selecionados como mercados-alvo secundarios?

Os mercados-alvo secundarios sao definidos com os mesmos
critérios dos mercados prioritarios. Nao necessariamente, serdo 0s
mercados aos quais aumentaremos o valor exportado, mas, sim, 0s
utilizaremos como plataforma para atingir outros mercados. Servi-
rao também como fonte de informac¢des sobre determinada regiao.

Quais sao os beneficios proporcionados pelo Lux Brasil as empresas
associadas?

Capacitagdo, informacdes qualificadas sobre oportunidades em
mercados externos, promo¢do comercial de exporta¢des; marketing
internacional (materiais do projeto) e networking.

Quais sao as vantagens oferecidas pelo Lux Brasil aos paises (mer-
cados-alvo) em que atuar?
Informagdo e promocdo comercial.

Atualmente, o Programa conta com quantas empresas associadas?
Atualmente, 28 empresas estao associadas ao Programa Lux Brasil.

Quais procedimentos uma empresa que deseja aderir ao Programa
Lux Brasil deve tomar?

Entrar em contato com a gerente do Projeto Lux Brasil, a Daniela
Dias Felipe, para alinhamento de expectativas; agendamento de
reunido / visita técnica e para o preenchimento do termo de adesao.

Quais sao os resultados ja obtidos através do Programa, observa-
dos nos ultimos anos?

Crescimento anual da taxa de participagao do valor exportado
pelas empresas do projeto, nas exportacdes do setor: 2016 (36,6%).

Nimero de destinos: 2011 (sete) 2016 (15)

Novas empresas exportadoras: 2016 (seis)

Qual é a funcao da Abilux, especificamente, dentro do Lux Brasil?
A Abilux é a entidade de classe e representacdo nacional
conveniada a Apex-Brasil. O Lux Brasil & a marca setorial deste
convénio, de responsabilidade da Abilux (executor) e Apex-Brasil.

E qual é a funcao da Apex-Brasil?
A Apex-Brasil é a Agéncia de Promocao de Exportagdes e Inves-
timentos, ligada ao Ministério das Rela¢des Exteriores. Além de
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apoiar varios setores da indlstria através da iniciativa dos projetos
setoriais, como é o caso o de ilumina¢do — Projeto Lux Brasil, que
é executado pela Abilux, também busca atrair investimentos es-
trangeiros, entre outras a¢des de promogdo de imagem e negdcios.

Como funciona o trabalho conjunto desempenhado pela Abilux e
pela Apex-Brasil?

Através da execug¢do do Convénio de cooperagdo técnica-financeira —
Lux Brasil — que tem como objetivo alavancar as exporta¢des do setor
de ilumina¢do (luminarias, componentes e nichos especializados).

Quais sdo as principais agdes que deverdo ser realizadas nos pro-
ximos dois anos?

Uma série de acdes serdo realizadas, mas em destaque po-
demos mencionar:

» Eixo Melhoria da Competitividade:

e Estudo de competitividade do setor.

e Capacitagoes: Design, Novas tecnologias.

e Capacitacdo para Certificacdes.

e Sustentabilidade.

e Forum de discussao com parceiros para melhoria de com-
petitividade.

» Eixo Promocao de Negocios:

e Acdes em sinergia com projetos congéneres apoiados pela
Apex-Brasil.

e Participacdo em outras a¢des de promocgao individuais ou da
Apex-Brasil, por iniciativa das empresas.

e Acoes de Promocdo Direta em eventos especificos (feiras
internacionais).

» Eixo Acesso a mercados (nichos):

e Missdes comerciais com workshops técnicos iluminagao pa-
blica/comercial e showrooms — realizados em parceria com MRE /
SECOM: Chile, Peru.

e Promo¢do em PDV: Showroom, com apoio de marketing,
eventos com lojas, distribuidores e parceiros.

® Acdes integradas e continuas em eventos especificos do setor
no Brasil e no exterior.

» Eixo: Inteligéncia comercial:

e Estudos de Mercado e Prospeccdes.

Interessados podem entrar em contato com o Lux Brasil pelo
telefone: 55 11 3251-2744 e pelo e-mail: daniela@luxbrasil.net,
ou acessar o site: www.luxbrasil.net. .
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